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1. PRZEDMOWA ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Przedsiebiorstwo ,WP" od niemal 40 lat swojej historii jest producentem sztywnych przewodéw hamulcowych. Dzieki temu doswiadczeniu
opracowalismy technologie i stworzylismy proces produkcyjny, ktéry pozwala na wytwarzanie wysokiej jakosci przewodéw hamulcowych
z odpowiednio dostosowanych rur miedzianych, miedziano-niklowych oraz stalowych w powtoce PVF. Dodatkowo w swojej ofercie posia-
damy wiele drobnych elementéw do uktadéw hamulcowych, przewody elastyczne oraz narzedzia serwisowe.

Stosowane przez nas surowce jak i gotowe produkty pochodza od sprawdzonych dostawcédw, z ktérymi dtugoletnia, Scista wspotpraca
zaowocowata bardzo dobrg jakoscia.

Nasza oficjalna nazwa firmy to,, Przedsiebiorstwo WP”. Nazwa powinna by¢ zawsze pisana wielkimi literami i jest skrétem
od ,Witold Pniewski".

Uzycie logo:

- wszystkie oficjalne aplikacje, gdzie ,WP" jest reprezentowane. Przyktad: wizytéwki, papier firmowy, prezentacje;
- materiaty dla pracownikéw, przyktad: karty wstepu, uniformy;

- elementy trwate, przyktad: samochody, budynki;

- gdy funkcjonuje jako marka, przykfad: opakowania produktéw.




2. BUDOWA LOGO

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Logo sktada sie z dwdch elementéw: sygnetu

i symbolu ochrony znaku towarowego (R). Sygnet
nawiazuje do ztgczki przewodu hamulcowego.

Pod sygnetem moze by¢ umieszczone hasto nawia-
zujace do specyfiacji firmy, np.,,Przewody hamulco-
we", czy ,Brake lines”.

Proporcje logo sa state i nie moga by¢ modyfikowa-
ne w jakikolwiek sposéb.

BRAKE LINES




3. POLE OCHRONNE

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Minimalne pole ochronne odnosi sie do przestrzeni
wokét logo.

Logo musi by¢ nanoszonye z pliku Zrédtowego
w wersji wektorowej. Nie powinno by¢ skanowane
ani przenoszone z tego lub innego dokumentu.

Minimalna wielko$¢ znaku wyznacza najmniejsza
szerokos¢, w jakiej moze zostac uzyty znak, aby byta
zachowana jego petna czytelnos¢.

Dla samego godta jest to wysokos$¢ min. 7 mm.
Zaleca sie jednak powiekszy¢ caty znak do rozmiaru
umozliwiajacego swobodng czytelnosc.




4.BUDOWA LOGO Z HASLEM

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Hasto logo stanowi dodatkowy element i jest zmien-
ne, np.,Przewody hamulcowe’, ,BRAKE LINES’, czy , WP
COMPANY”. Liternictwo powinno by¢ umieszczane
zawsze pod logo z zastosowaniem fontu ,Impact”.
Istotne jest wyréwnanie tekstu do lewej krawedzi
znaku, niezaleznie od jego dtugosci. Hasto moze by¢
stosowane w trzech kolorach: biatym, czarnym i po-
maranczowym.

Wielkos¢ hasta musi umozliwia¢ swobodng czytelnosc.
W przypadku dtugiego hasta, tj.,Polskie przewody ha-
mulcowe’, przenosimy jego czes$¢ do kolejnego wersu.

Poiskie hamuice
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Przedsiehiorstwo WP przewody hamulcowe
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5.PODZIAL ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Podziat dotyczy grup produktowanych. Pod wzgle-

dem graficznym stanowi wyjatek i traktowany jest

odrebnie od reszty ksiegi znaku.

Hasta wychodzg poza okreslong siatke logo ®
i maja przypisane rézne trzy fonty. W przypadku

uzycia logo hastami na czarnym tle (str. 8), nalezy

stosowac biaty obrys.
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6. KOLORYSTYKA

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Ta strona przedstawia przeglad wykorzystania kolo-
row na wszystkich poziomach naszej dziatalnosci.

CMYK:0,0,0,0
RGB: 255, 255, 255
PANTONE: White
HEX: FFFFFF

RAL: 9016

CMYK: 0, 65,100, 0

RGB: 255, 89,0
PANTONE: 152 C
HEX: ee7302
RAL: 2011

CMYK:0,0,1,15

RGB: 217,217,214
PANTONE: Cool Gray 1
HEX: d9d9d6

RAL: 9002

CMYK: 0, 0,0, 100
RGB:0, 0,0

PANTONE: Process Black
HEX: 000000

RAL: 9005

CMYK: 67, 49, 0, 60
RGB: 34, 53,103
PANTONE: 534 C

HEX: 223567
RAL: 5022

CMYK:0,0,0,70
RGB:77,77,77
PANTONE: Cool Gray 11 C
HEX: 4d4d4d

RAL: 7043

CMYK: 0, 69, 10, 58
RGB: 106, 33, 95
PANTONE: 229 C

HEX: 6a215f
RAL: 4006




6. KOLORYSTYKA

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

1. Podstawowa wersja logo (bez obramowania).
Stosowana na tle innym niz czarne lub grafitowe.

2. Wersja logo bez tta stosowana jest w przypadku
oznakowan, np. samochodu, oraz jako znak wodny
na jasnym lub neutralnym tle.

3. Wersja logo bez tta stosowana jest w przypadku
oznakowan, np. samochodu, oraz jako znak wodny
na ciemnym tle.

4. W przypadku czarnego tta uzywamy logo
z biatym obramowaniem i biatym znakiem R.

g we
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7.PRZYKLADY NIEWLASCIWEGO SPOSOBU UZYCIA ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Przyktady ilustruja, w jaki sposob logo nie moze by¢
przeksztatcane. Znak moze by¢ wykorzystywany

w jedynych mozliwych proporcjach. Lista naj-
czestrzych btedéw:

® 4
i innych elementéw.
4. Logo musi by¢ umieszczane w poziomie.
Nie moze zmienia¢ kata nachylenia.

5. Zabroniona jest zmiana kolorystyczna znaku ,WP".

1 X 2. X
1. Nie wolno zmienia¢ kolorystyki, nawet w oparciu ® ®
o kolorystyke okreslong w ksiedze znaku.
2. Proporcje nie moga by¢ zmieniane. Zabrania sie
rozciggania lub zwezania logo.
5.
8.

3. Niedozwolona jest zmiana koloru obramowania . X X

®
6. Nie wolno przeksztatcac lub przesuwac poszcze- X ®

golnych elementéw logo. asa
7. Nie wolno zmieniac szerokosci obramowania k,
znaku.

8. Claim musi by¢ wyréwnany. Zabronione jest do-
wolne przesuwanie go lub stosowanie zbyt matego
fontu, uniemozliwiajgcego czytelnos¢ hasta.

o

9. Nie wolno wprowadza¢ nowego koloru do jakie-
gokolwiek elementu logo/hasta.



8. TYPOGRAFIA

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Typografia jest $cisle okreslona i powinna by¢ stoso-
wana wedtug okreslonych zasad. Dzieki nim wyglad
materiatéw bedzie spojny.

Potaczenie fontéw ,Impact”/,Montserrat”i,Lato”/
»Myriad Pro” to nowoczesne rozwigzanie.

Tytuty powinny by¢ pogrubione.

Minimalny rozmiar fontéw to 6 pkt.

Sugerowane jest stosowanie czarnego fontu

na biatym tle lub fontu biatego na tle czarnym.

W tym przypadku mozna zastosowac kolor poma-
rariczowy do fontu,Impact”/"Montserrat Bold".

Tytuty
i podtytuty

Tytuty

Tytuly
i podtytuty

Tekst regularny

Impact
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWKYZ
ahcdefghijkimnopurstuvwxyz
1234567890

Montserrat Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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8. TYPOGRAFIA

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Tytuty
i podtytuty

Podtytuty

Tekst regularny

Myriad Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Myriad Pro Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Myriad Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890
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9. STOSOWANIE ZDJECIA Z LOGO ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Logo umieszczane na grafice lub zdjeciu musi zachowac swojg czytelnosc.

W zaleznosci od tta, stosujemy odpowiedni wariant kolorystyczny, zachowujac przy tym
pole ochronne. Jesli logo samo w sobie nie jest czytelne na danym obrazku, zalecane jest
umieszczenie go na prostokacie o jednolitym kolorze (zgodnym z ksiegg znaku).

14




10. ZDJECIA ZASADY STOSOWANIA ZNAKU

Ponizej znajduja sie przyktady zdje¢ produktéw ,WP". Zalecane jest uzywanie
zdje¢ w podobnej estetyce.

. *l' 'y

d %

TR
1 1
.' LI
|

.LI ipl

15




DANE KONTAKTOWE:

wp@wpcompany.pl
+48 22 758-66-29

www.wpcompany.pl



